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online 
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Raise your hands! ☺
Geen website?

GDPR + Wetgeving OK?

Online afsprakenbeheer?

Webshop?

Google Ads?



Disclaimer
What happens in ...



1. G D P R  & W E T G E V I N G



• https

• Cookiemelding + Privacy- & 

Cookie beleid 

• Wettelijk verplichte meldingen 

(Gereglementeerd Beroep)

• Heb je een webshop? 

• Bestel-, betaal-, verzend-, 

leverings-, retour-, klacht-





https://www.genietenenvoeden.be/

• 12 gescande websites =  … cookiemelding?





https://letsencrypt.org/

https://news.economie.fgov.be/20
3683-deze-info-moet-u-zeker-
vermelden-op-uw-bedrijfswebsite

https://letsencrypt.org/
https://news.economie.fgov.be/203683-deze-info-moet-u-zeker-vermelden-op-uw-bedrijfswebsite


2. G O OG L E



Top 5 rankingfactoren
Kwalitatieve content < Zoekwoorden

Backlinks & Domein Authoriteit

Website laadsnelheid en mobielvriendelijkheid

Website beveiliging en structuur

Gebruikservaring











https://ahrefs.com/backlink-
checker

https://ahrefs.com/backlink-checker


➢60% van het websiteverkeer 
wereldwijd is afkomstig van 
mobiele apparaten.

➢Google: aparte plaats in 
zoekresultaten voor PC en 
smartphone

➢Groeiende markt

➢Mobile gebruikers blijven op uw 
site



https://pagespeed.web.dev/
https://search.google.com/test/
mobile-friendly



3. A AN D A C H T



Aandachtstrekkers
Google Mijn Bedrijf (Geolocatie Ranking!)

SEO - Blogs

SEA - Advertenties

Social Media

Offline communicatie











SEA

SEO





https://chat.openai.com/

https://ads.google.com/intl/nl_be
/home/tools/keyword-planner/



https://new.express.adobe.com
/tools/generate-qr-code

https://new.express.adobe.com
/tools/generate-qr-code



4. U S E R  E X P E R I E N C E



➢Eenvoudig navigeren

➢Relevante interne links

➢Google houdt van Mobile Usability

➢Duurtijd van websitebezoek

➢Google Rank Brain: machine 
learning die meet hoe bezoekers 
interageren met de zoekresultaten 
en op basis hiervan de ranking 
aanpast. 
➢CTR
➢Dwell time = tijd op de pagina, 

bouncing,…

















5. C L O S E  T H E  D E A L













Om  over natedenken…
Waar haal ik het meeste voldoening uit?

Waar haal ik de meeste marge uit?

Wat is mijn oneerlijk voordeel?

Waarom zit mijn klant bij concullega X?

Waar ligt de grootste bedreiging/kans?



TNX + L e t ’ s  t a l k !
Stefan Vanluyten

Corda Campus Hasselt

www.happywebsites.be

stefan@happywebsites.be

0495 52 21 56



Jouwvoordeelalslid van VBVD
Gratis website scan!
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